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Pasar de un mundo mono varietal,

a uno multi varietal y multi color




{Canibalismo del amarillo al verde?
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Pandemias y enfermedades frutales y su impacto disminuciéon
de la superficie, de la produccion y de la oferta
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SCALE Kiwifruit vine decline symptoms in Italian regions
Hectares of green kiwifruit involved from 2012 to 2023
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this issue has emerged
since 2019; around
| 3.700 ha affected
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first cases reported in 2020.
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during 2023 is increasing
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Hemos tenido una ventana de 6 anos de altos precios,
debido a la baja produccion de otros paises
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Las tendencias del mundo
Consumidores, marketing y competidores
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¢Esto es la demanda y el consumo real,

Global Kiwi Fruit Market
Market forecast to grow at a CAGR of 7.5%

o es la confesion de las estadisticas bajo tortura?

Market Size Outlook (usp Million )

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
2018 : USD 10264.70

» o
4 4T77% #7 ACCELERATING
2024 Year-over-Year Growth Momentum

USD 3282.7 Mn

E Incremental growth
between 2023-2028

4l 5.07%
—  CAGR2023-2028

www.technavio.com

2028

USD 2.53 Billion

USD 1.9 Billion m

2024 2028

Europe Kiwi Fruit Market
2023-2033

The Market IS forecast to
grow USD 2.10 billion
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, , MARKET DYNAMICS
¢Qué razones puede haber o hay detras de esto? _

Orange- 100gm i Driver - Increaang Nutritional
e ¢ -53.2mg i and Health Benefits

Restraint - Trade Barriers
$ Related to Exports and
| Various Allergies

Kiwi -100gm s
Vitamin C - 92.7mg

Wil

Opportunity - Trading the

Fruits in the Off Season

| HéALTHY FOODS TO » M U LTl %
BOOST YOUR IMMUNE SYSTEM MAR




STRATEGY — 12 MONTH SUPPLY
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SOUTH
KOREA

© GREATER RETURNS TO GROWERS

© SHARING OF EXPERTISE

© COOPERATION ON R&D AND TECH TRANSFER

@ JOBS AND OPPORTUNITIES NEW ZEALAND
© INVESTMENT ;

© MAKES US MEMBERS OF THOSE COMMUNITIES

@ MAKES BRAND AND MARKETING SPEND MORE EFFICIENT
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Estimacion de Nueva Zelanda -
10 anos plazo
El volumen de Nueva Zelanda se

duplicard en 10 anos. Principalmente
en amarillos.

-
NZ proyecta al 2064 que el kiwi sea el
2% de las frutas.

12-MONTH, 10-YEAR TARGET DEMAND GROWTH
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NZ SunGold Kiwifruit mNZ Class 1 Green MZ Class | Organic SunGold
mNZ Class 1 Organic Green mNZ Class 2 SunGold Kiwifruit mNZ Class 2 Green
mZGS Class | SunGold Kiwifruit 2G5 Class | Green m7ZGS Class | Organic SunGold

2G5 Class | Organic Green B 2G5 Class 2 SunGold Kiwifruit = 7G5 Class 2 Green

mNZ RubyRed Kiwifruit



WHAT'S IMPORTANT TO PEOPLE

Buying Our Kiwifruit

CONSUMER DECISION MAKING FACTORS

7% OTHERS

8% APPEARANCE

Convenience
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Las nuevas generaciones son protagonistas de los cambios:
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Radiografia del consumidor en el G0 23/24

Resiliente, reflexivo y activo en la busqueda de ofertas
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El futuro al que vamos, cOmo nos preparamos
para un viaje exitoso
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Debemos estar preparados para un viaje en que vamos a seguir al
consumidor permanentemente, considerando desde la partida que

- Hay un buen mercado para el kiwi verde de buena calidad

- Con producciones altas y estables el productor se sustentara

- Después de 40 anos, aun no somos tan buenos produciendo verdes
- Es importante producir bien las variedades amarillas

- Nuevos competidores pueden surgir en el hemisferio sur
- Una alta calidad de producto permite competir
- El consumidor debe disfrutar comer un kiwi de Chile

- No se nos debe olvidar que el que paga el viaje es el consumidor
satisfecho, no el importador o la cadena logistica. Sin sabor y una fruta
competitiva, el futuro es fragil como para arriesgarse en la magnitud de
las inversiones que se requieren

La teoria de la evolucion del
consumidor




Tenemos las capacidades y las condiciones para
ofrecer un excelente producto

FedeFrUtG‘ Comité del Kiwi ‘ pm
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